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Top-Story

Notizbiicher sind fiir viele Menschen ein unverzichtbarer Begleiter.

Wer an Mobilitat denkt, denkt sofort an Smartphones,
Tablets und Notebooks. Doch wie so oft im Leben hat

alles eine Gegenbewegung. In diesem Fall sind es Notiz-

bucher — sie erfreuen sich einer grossen Beliebtheit und erzielen

pro Jahr kontinuierlich hohere Umsatze. Kein Wunder, denn

Notizbucher sind fur viele Menschen in Meetings, Vorlesungen

und Reisen ein unverzichtbarer Begleiter. Sie verleihen Infor-

mationen ein Mehr an Wertigkeit, Haltbarkeit und Relevanz.

Mehr auf Seite 6

Panorama April 2017 Miller Martini

Editorial ~

VOLKER LEONHARDT

Print bleibt ein relevanter und wichtiger Markt

and aufs Herz: Haben Sie nicht auch gedacht, dass als Folge

der grossen Popularitat von Smartphones und Tablets ein so
traditionelles Printprodukt wie ein klassisches Notizbuch bald
vom Markt verschwinden wirde? Dann haben Sie sich genauso
getauscht wie ich. Denn genau das Gegenteil ist der Fall. Wahrend
die Absatzzahlen von Tablets ricklaufig sind, verzeichnen klassi-
sche Notizblcher — wie Sie unserer Top-Story auf Seite 6 ent-
nehmen konnen — ein stabiles Wachstum. Klassische Notizbucher,
Organizer und teilweise auch Kalender liegen heute gar wieder
voll im Trend — und das keineswegs nur bei der Generation 50+.
Es gibt sogar Start-ups und Crowdfunding-Kampagnen, die sich
mit Notizblchern und Organizern beschaftigen. So reifte in
Angelia Trinidad nach dem Studium die Idee, dass die Menschen
einen neuen Planer benotigten, um ihr Leben zu organisieren.
Gesagt getan, und Angelia Trinidad lancierte eine Crowdfunding-
Kampagne.
Sie dachte an etwa 10000 US-Dollar, die sie fr den Start benoti-
gen wurde. Innerhalb von einer Woche kam jedoch sage und
schreibe Uber eine halbe Million zusammen — und das fur einen gut
durchdachten Planer auf Papier. So ist aus einer simplen Idee ein
florierendes Unternehmen geworden.
«Passion Planner» ist nur ein Beispiel von vielen Unternehmen, die
sich in diesem dynamischen Segment tummeln. Als Platzhirsch hat
es Moleskine ja vorgemacht, wie man mit geschicktem Marketing
einen Markt erobert. Vom einfachen bis zum exklusiv gestalteten
Notizbuch —in Leder gebunden, mit gepragten Initialen und
personalisiertem Inhalt — ist heute alles erhaltlich.
Menschen schatzen neben der haptischen Dimension der Notiz-
bucher, dass durch die Bewegung eines Stiftes die Informationen
im wahrsten Sinne des Wortes verinnerlicht werden. Dies durfte
ein Grund dafur sein, warum sich Notizbtcher mit einer Schnitt-
stelle in die digitale Welt nicht wirklich durchgesetzt haben.

Bei unseren Recherchen fur den Markt-Trend-Artikel in dieser
«Panoraman-Ausgabe haben wir in Munchen einen Kindermedien-
Kongress besucht. Dort hielt Jorg Risken von Egmont Ehapa Media
ein vielbeachtetes Referat zum Thema «Print Natives in Zeiten des
digitalen Wandels: Erfolgsmodelle, No-Gos und Zukunftsstrategien
im Kinderzeitschriften-Business». Grund genug, den Kinderbuch-
Experten zu einem Gesprach zu treffen (siehe Seite 18).
Aufhorchen lasst Jorg Riskens Aussage, dass Leser durchaus
bereit sind, mehr Geld auszugeben, wenn Druckprodukte einen
Mehrwehrt aufweisen. So konnte der Ehapa-Verlag seine Preise in
den letzten 20 Jahren markant erhdhen und so seine Umsatzerlose
stabilisieren. Da der Anteil der E-Books aktuell bei gerade einmal

2 Prozent liegt und nach Einschatzung von Jorg Risken auch in
absehbarer Zeit nicht wesentlich ansteigen wird, bleibt Print far
den Herausgeber bekannter Titel wie «Disneys Lustiges Taschen-
buch» oder «Lucky Luke» ein relevanter und wichtiger Markt.

Auf der drupa 2016 und an den Hunkeler Innovationdays 2017
(siehe Seite 8) hat Muller Martini unter dem Leitmotiv Finishing 4.0
gezeigt, wie weit heute Automatisierung und Vernetzung gehen
konnen. Nun profitieren immer mehr Kunden in aller Welt davon,
dass Muller Martini mit kompakten Losungen fur Auflage-1-
Produkte die Hurden fur den Einstieg in den Digitaldruck senkt.
Einer dieser Kunden ist Andi Druck. Das hollandische Unterneh-
men vertraut auf eine Inline-Verbundlosung mit einer Farb-Digital-
druckmaschine und drei Weiterverarbeitungs-Systemen von Mdller
Martini. Auf Seite 4 konnen Sie mittels unserer Augmented-Reality-
Animation ein Video der Andi-4.0-Losung auf Ihr Smartphone
downloaden.

Herzlichst lhr
Volker Leonhardt, Direktor Verkauf & Marketing
Muller Martini Druckverarbeitungs-Systeme AG
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Finishing 4.0

Andi 4.0 -

willkommen in der neuen

digitalen Druck-Welt!

Finishing 4.0 °

Weltpremiere im niederlandischen
Maastricht: Weil digitale On-
demand-Produkte immer mehr

an Bedeutung gewinnen, vertraut
Andi Druk neu auf eine Inline-
Verbundlosung mit einer Farb-
Digitaldruckmaschine von Canon
und drei Weiterverarbeitungs-
Systemen von Miiller Martini.

Papier ist tot? — Hahaha, vergiss es!»
« Wer Andi Druk besucht, bekommt
schon im Empfangsbereich mittels eines
Slogans auf einem grossem Poster mit
einer Prise feinen hollandischen Humors
vermittelt, dass er in eine andere, in

eine neue grafische Welt eintritt.

Die letzte drupa im Allgemeinen und
Muller Martini mit seinem komplett ver-
netzten Maschinenpark im Besonderen
(«so wollen wir uns auch prasentieren»)
haben laut den beiden Besitzern und
Direktoren Frits Keulen und Dave Kremer
«gezeigt, wo unsere Branche hingeht.
Deshalb haben wir gefunden, jetzt sei die
Zeit reif fur Investitionen in die Zukunft —
reif fur Andi 4.0.»

Nach einer umfangreichen Evaluation,

in die ein siebenkopfiges Team involviert
war, entschied sich die 50 Mitarbeiter
beschaftigende Andi Druk in der digitalen
Softcover- und Sammelheftproduktion fr
eine Inline-Verbundlosung, die in dieser
Konfiguration eine Weltpremiere ist.

Lesen Sie eine ausfuhrlichere Version dieses
Artikels auf www.mullermartini.com/Andi/D

Sie besteht aus einer Inkjet-Rollendruck-
maschine Océ ColorStream 3900 von
Canon mit vier Geschwindigkeitsstufen
(48/75/100/127 Meter pro Minute)

sowie aus einer digitalen Inline-Buch-
block-Produktionslinie Sigmaline, einem
Inline-Klebebinder Vareo und einem
Inline-Sammelhefter Presto Il Digital
(siehe Box).

Dass die Wahl auf ein Komplett-System
von Muller Martini fiel, hat laut Betriebs-
leiter Frank Alofs zum einen damit zu tun,
«dass Muller Martini unser langjahriger
Weiterverarbeitungs-Partner und erfolg-
reich auf dem Gebiet neuer, digitaler
Losungen ist». Zum andern war Connex
ein wichtiges Argument, sind doch nicht
nur die drei Muller Martini-Systeme,
sondern auch die Druckmaschine in das
variable Daten- und Prozessmanagement-
System integriert. «Die Maschinen mussen
miteinander kommunizieren konneny,
betont Frank Alofs.

Aktuell halten sich bei Andi Druk, die
mittlerweile Uber eine digitale Rollen- und

drei digitale Bogendruckmaschinen verflugt,

Offset- und Digital-Jobs noch die Waage.
Frits Keulen geht jedoch davon aus, dass
sich die Digital-Jobs in drei bis funf Jahren
Richtung 75-Prozent-Grenze verschieben
werden.

Andi Druk produziert Magazine, Blcher,
Manuals, Gebrauchsanleitungen und
Broschuren im Auflagensegment von 50
bis 10000 Exemplaren. Oft handelt es sich
dabei um verschiedene Versionen des
gleichen Titels mit bis zu 25 verschiedenen
Sprachen.

Die Auftrage werden ausnahmslos on
demand erledigt — nicht selten innerhalb
von gerademal zwei Stunden. «\Wer mit
Daten umgehen kann, dem gehort die Zu-
kunft», unterstreicht Frits Keulen eine wich-
tige Komponente der Firmenphilosophie.

Richten Sie die Kamera lhres Smartphones
auf das Bild mit dem Andi-Team und sehen
Sie die SigmalLine von Miiller Martini im
Verbund mit der Canon-Druckmaschine live
im Einsatz. Den Download-Tipp hierzu
finden Sie auf Seite 20.

Finishing 4.0 vom Feinsten

Von der Rolle bis zum finalen Produkt —
berthrungslos. So produziert Andi Druk
mit seinem neuen Inline-Verbundsystem.
«Unsere innovative Losung macht uns
einmalig in den Niederlanden —ja in ganz
Westeuropa», sagen die beiden Firmen-
besitzer Frits Keulen und Dave Kremer
nicht ohne Stolz.

» Von der Océ ColorStream 3900 gelangt
die Papierbahn in den SigmaFolder,
in dem die Papierbahn zu einzelnen
Signaturen verarbeitet wird.

» Danach werden die gefalzten Bogen
entweder im SigmaCollator zu Buch-
blocken gesammelt, und der Transport
der Buchblocke erfolgt inline Gber ein
Band zu einem Klebebinder Vareo mit
automatischer Beschickung, PUR-
Duse, Leimauftragskontrolle, Barcode-
Matching, Kuhlstrecke und ebenfalls
Uber ein Band zum direkt angebunde-
nem Dreischneider Granit.

» Oder aber die Papierbahn wird im
SigmaFolder zu Signaturen verarbeitet
und gelangt via einen Schragrollentisch
und Durchlauffalzer zum ausschliesslich
far digital gedruckte Produkte verwen-
deten Sammelhefter Presto Il Digital mit
Umschlagfalzanleger.

Das Daten- und Prozessmanagement-
System Connex sorgt fur einen durch-
gangigen, beruhrungslosen Weiterverarbei-
tungs-Workflow ganz im Sinne des drupa-
Leitmotivs Finishing 4.0 von Mller Martini.
Bedient wird die ganze Linie von einem
einzigen Maschinenfuhrer. Dazu kommen
zwei fur die Verpackung zustandige Mit-
arbeiter. «Fruher brauchten wir fur diesen
Produktionsprozess funf bis sechs Leute»,
sagt Betriebsleiter Frank Alofs.
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Finishing 4.0

Andy Cork (links): «Eine One-Touch-L6sung
zwischen Binden und Schneiden ist

in der Shortrun-Produktion essenziell.»
Rechts lan Clarke, Sales Manager

Miiller Martini Grossbritannien.

«Wir verkaufen keine
Bucher, sondern Losungen»

«Sag nein zum Lager!» Mit diesem
Motto wurde die weltweit tatige
printondemand in der Grafschaft
Cambridgeshire zu Grossbritan-
niens filhrendem Book-of-1-Her-
steller. Fiir klebegebundene Pro-
dukte in Farbe oder Schwarz-weiss
vertraut der Shortrun-Spezialist auf
das Dream-Team Vareo/InfiniTrim.

U nsere Kunden wollen keine Lager,
sie wollen jederzeit bestellen kon-
nen.» Kurz und knapp bringt Andy Cork, der
printondemand 1995 gegrundet hat, die
Anforderung an einen Shortrun-Spezialisten
—fur den 100 Exemplare pro Job schon als
Longrun gelten — auf den Punkt. Fur sein

65 Mitarbeiter beschaftigendes Unterneh-
men heisst das: 75 Prozent seiner Produk-
tion, doppelt so viel wie vor drei Jahren,

ist Book of 1. 10 Prozent aller Produkte
werden innerhalb von 24 bis 72 Stunden
ausgeliefert ausgeliefert — je nach Komple-
xitat. «Wir mussen diesen schnellen Service
bieten, weil wir in Konkurrenz zu Amazon
stehen», sagt Andy Cork.

Die Firmenstruktur ist speziell auf die
Gewabhrleistung dieses prompten Kunden-
services ausgerichtet.
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» printondemand arbeitet mit mehreren
globalen Partnern zusammen — nament-
lich in den USA («unser grosster Wachs-
tumsmarkt»), in Australien und Gross-
britannien.

» Uber die firmeneigene Software Global
BookVault konnen die Kunden — mehr-
heitlich Verlage, aber auch viele Self-
Publisher — ihre Auftrage schnell und
einfach Ubers Internet platzieren (siehe
Box).

» Mehrere hochautomatisierte Systeme
(darunter eine High-Definition/Fusion-
Inkjet-Druckmaschine modernster
Bauart) sorgen fur einen barcode-getrie-
benen, berthrungslosen Inline-Workflow
von der Digitaldruckmaschine bis zum
Dreischneider — ganz im Sinne der Finis-
hing-4.0-Philosophie von Miller Martini.

Andy Cork entschied sich deshalb in der
Softcover-Produktion fur den neuen Drei-
Zangen-Klebebinder Vareo, der vor einigen
Wochen seine Produktion aufgenommen
hat und im kommenden Juni mit dem
neuartigen Dreischneider InfiniTrim erganzt
wird. «FUr unser Book-of-1-Segment ist
das ein weiterer wichtiger Schritt vorwarts.
Denn eine One-Touch-Losung zwischen
Binden und Schneiden ist in der Shortrun-

Finishing 4.0 ©

Produktion essenziell. Deshalb haben wir
schon immer ein besonderes Auge auf
effiziente Ablaufe gelegt.»

Der Vareo ist fur Shortrun pradestiniert,
weil seine drei Zangen jeweils mit einem
eigenen Servomotor ausgestattet und
einzeln angetrieben werden. Der InfiniTrim
wiederum, der mit dem Vareo ein Dream-
Team bildet, sorgt mit seinem revolutio-
narem Antriebs-, Transport- und Schneid-
konzept (Einzelantriebs-Technologie fur alle
Greifer und Messer) bei jedem einzelnen
Produkt fur die ideale Anpressung und die
richtige Positionierung des jeweiligen
Schnittes.

Wie effizient die Produktion von digital
gedruckten Buchern, Journalen und
Magazinen heutzutage ist, wird Andy Cork
in diesem Sommer an einem zweitagigen
Open House live demonstrieren. Dabei will
er mit seinen Kunden, fur die er lieber den
Begriff «Partner» verwendet, Uber noch
schlankere Prozesse mit noch klrzeren
Produktionszeiten diskutieren und sie mit
seinem Firmenmotto bestarken, «dass wir
keine Bucher verkaufen, sondern Losun-
gen. Und wir betrachten Muller Martini als
wichtigen Teil dieser Losungen.»

Auftrage online auslosen

Die Web-basierte firmeneigene Software
Global BookVault ermoglicht es printonde-
mand-Kunden, On-demand-Auftrage online
im Druckauftrag-System auszulosen. Die
Kunden konnen ihre Titel mit verschiedens-
ten Inhalten und Formaten in BookVault ab-
speichern und jederzeit wieder aufrufen.
Standardisierte Auftrage werden innerhalb
von 24 bis 48 Stunden ausgeliefert. Kom-
plexere Jobs mit speziellen Umschlagen
oder Folierung dauern etwas langer.
«Angesichts des aktuellen ckonomischen
Klimas wird die Nachfrage nach digitalen
On-Demand- und Shortrun-Buchern und
Broschuren weiter stark zunehmen, ist
Firmeninhaber Andy Cork Uberzeugt,

mit seinen modernen Losungen auf dem
richtigen Weg zu sein.




Top-Story

Notizbucher -

analoges Gadget
brachte Steve Jobs mit dem

201 iPad eine vollkommen neue

Gerategeneration auf den Markt. Diesem
Vorbild folgten weitere Hersteller, allgemein
hat sich fur diese Gerate der Name «Tablet»
—was fur Notizbuch steht — eingeburgert.
Mittlerweile durften davon weltweit mehr
als eine Milliarde Uber den Ladentisch
gegangen sein. Die Verkaufszahlen sind
allerdings in der letzten Zeit stark zurtck-
gegangen — alleine im dritten Quartal 2016
um rund 15Prozent gegentber dem
Vorjahr.

Ein Rickgang, der sich bei analogen Notiz-
bldchern nicht erkennen lasst. Der Markt
wachst jahrlich global zwischen vier und

Das Smart Writing Set
von Moleskine verbindet
die analoge mit der
digitalen Welt.

funf Prozent, was man angesichts des digi-
talen Umfelds nicht erwarten wirde. Und
einige Hersteller verzeichnen Jahr fur Jahr
sogar zweistellige Zuwachsraten. Gerade in
Meetings gehort heute ein analoges Notiz-
buch zum guten Ton, um alles Relevante
auf den Punkt zu bringen. Aber auch Stu-
denten und Kreative verwenden Notizbu-
cher, um ihre Ideen festzuhalten und spater
umzusetzen. Und fur Reisende sind sie un-

verzichtbar, um ihre Eindrlcke festzuhalten.

Haptisches Erlebnis

Warum nutzen gerade jene Menschen, die
all diese digitalen Gadgets besitzen, auch
gerne analoge Notizbucher? Es geht nicht

um Nostalgie, sondern am Beispiel der
Notizbldcher wird deutlich, dass digital und
analog unterschiedliche Anforderungen
abdecken.

Der Blogger Christian Mahler von Notiz-
blog.de etwa meint: «Notizblcher sind ein
haptisches Erlebnis, und die Gedanken ge-
hen durch die Bewegung des Stiftes direkt
in geschriebene Worte Uber. Dieser Trans-
formationsprozess verleiht den eigenen
Gedanken eine gewisse Wertigkeit, Halt-
barkeit und Relevanz. Es fasziniert, die eige-
nen Gedanken in einem physischen Gegen-
stand mit sich zu tragen.» Notizbdcher

sind laut Christian Mahler aber auch ein
Statement: Hier bestimmt man selbst die

Top-Story

Form, den Inhalt und die Geschwindigkeit —
und nicht ein digitales Werkzeug.

Maulwurfshaut

Diesen Trend hat der italienische Hersteller
Moleskine Ende der 90er-Jahre erkannt und
seine Notizblcher mit einer tollen Marke-
tinggeschichte aufgeladen. Eine Pariser
Manufaktur hatte in den letzten zwei Jahr-
hunderten schwarze Notizblcher ange-
fertigt und an den Papierhandel geliefert,

in denen die Avantgarde verkehrte. Der
britische Schriftsteller Bruce Chatwin
(1940-1989) beispielsweise hatte sein Lieb-
lingsnotizbuch «moleskine» getauft, was im
Englischen fur Maulwurfshaut steht. Ein
Baumwollstoff, der fast wie Leder aussieht
und gern von Buchbindern verwendet
wurde.

Chatwin erzahlte in seinem Roman «Die
Traumpfade», wie die «moleskines» Mitte
der 80er-Jahre unauffindbar geworden
seien. Maria Sebregondi, eine der Grande-
rinnen, las das Buch — und die Marke
Moleskine war geboren. Entstanden ist ein
schlichtes, schwarzes, rechteckiges, an
den Ecken abgerundetes Produkt, das auch
eine gewisse Ahnlichkeit mit dem iPhone
und dem iPad hat.

Breites Sortiment

2015 lag der Umsatz bei 128 Millionen
Euro, und davon erzielte das Unternehmen
einen Nettogewinn von 28 Millionen. Das
Sortiment von Moleskine geht heute jedoch
weit Uber das reine Notizbuch hinaus.

So finden sich darin unzahlige Varianten
an Tagebuchern, Skizzen- und Fotoalben,
Planern und thematischen Sonderaus-
gaben, die dartber hinaus noch mit
Taschen und Bleistiften erganzt werden.
Alles Produkte, die Menschen in ihrem
modernen Nomadentum begleiten.

Schlicht, schwarz, rechteckig, an den Ecken
abgerundet: der Notizbuch-Klassiker von
Moleskine.

Mittlerweile gibt es von Moleskine auch das
Smart Writing Set, das die analoge und
digitale Welt mittels eines «Smart Pens»
verbindet. «Wir sind uns alle der Vorteile
des Digitalen wohl bewusst wie sie etwa im
Bearbeiten, Strukturieren und Teilen von
Ideen bestehen. Deshalb verstehen wir das
Analoge und das Digitale als Kontinuumy,
erklart Arrigo Berni, CEO von Moleskine.
Der Blogger Christian Mahler sieht das
etwas kritischer: «Naturlich hort es sich
sehr praktisch an, aber ob es im Alltag wirk-
lich was bringt, bezweifle ich. Fir den einen
oder anderen ja, aber nicht flr die breite
Masse.»

Exklusiv in Leder gebunden

Der Erfolg von Moleskine hat zahlreiche
Unternehmen dazu veranlasst, auf den Zug
aufzuspringen. Die Italiener haben einen
riesigen Markt gedffnet, der auch seine
Bluten punkto Formate, Farben, Verede-
lungen und Personalisierungen treibt.
Besonders exklusive, in Leder gebundene
NotizblUcher werden teilweise fur 50 Euro
verkauft.

Leuchtturm 1917 hat NotizbUcher auf den
Markt gebracht, die jenen der ltaliener zum
Verwechseln ahnlich sind. Allerdings habe
man, betont die norddeutsche Firma, den
Notizbuch-Klassiker durch schwereres
Papier, paginierte Seiten, leeres Inhaltsver-

zeichnis und Einbanden mit personlicher
Pragung (ob Spruch, Datum, Name — alles
ist moglich) verbessert. Seit 100 Jahren gibt
es das Unternehmen, erst als Buchbinderei,
dann als Spezialist fir Sammelalben.

Die Notizbucher sind erst kurzlich dazu-
gekommen, um die rtcklaufigen Umsatze
bei Sammleralben aufzufangen.

Grenzen neu erforschen

Das renommierte «Wall Street Journal
(WSJ)» gibt eine eigne Notizbuch-Kollektion
heraus — zwei davon stammen vom deut-
schen Hersteller brandbook. Aus der Sicht
des «WSJ» hat brandbook zwei unverzicht-
bare Blicher entwickelt, um den Tag durch-
zuplanen, Gedanken zu sortieren oder
einfach nur ein paar Notizen aufs Papier zu
bringen. brandbook verfolgt den Anspruch,
durch Konzept, Formgebung und Material-
auswahl die Grenzen des Mediums Buch
immer wieder neu zu erforschen.

Denn es geht nicht nur darum, ein Logo auf
ein schones Buch zu pragen, sondern da-
rum, eine Marke, ein Produkt zu verstehen
und Kreative dabei zu unterstitzen, dieses
bestimmte Gefuhl in ein Buch zu trans-
formieren. Und das scheint brandbook zu
gelingen — denn die Referenzliste reicht
vom New Yorker Fashion-Label Uber den
ortlichen Optiker, die Londoner Luxus-
Papeterie bis hin zum Autokonzern. Mit
nuuna geht brandbook aber auch mit einer
eigenen Marke an den Start.

Notizbucher sind Gebrauchsgegenstande
und kdnnen, wenn sie gut gemacht sind,
zu einem echten, unabdingbaren Muss
werden. Dass dies den Herstellern in aller
Welt trotz der digitalen Konkurrenz gelingt,
zeigt die positive Marktentwicklung. Mit
Quialitat, Innovation und einer gesunden
Portion an Marketing wird das Notizbuch
seine Erfolgsstory fortschreiben.

—5%

betragt das jahrliche globale

Wachstum des Markts fiir Notizblicher.

0%

Umsatzwachstum verzeichnete der
italienische Notizbuch-Hersteller
Moleskine im Jahr 2015.

14,7 %

weniger Tablets wurden weltweit
im dritten Quartal 2016 gegeniiber
dem Vorjahr verkauft.

Panorama April 2017 Mdller Martini

Mit Whitelines Link zeigt Leuchtturm 1917,
dass Smartphones und Tablets das Notiz-
buch nicht ersetzen, aber dass sich beide
Welten sinnvoll erganzen. Das Notizbuch
dient dem Niederschreiben der Gedanken,
mit der App lassen sich die Inhalte teilen.
Die Lineatur ist weiss und das Papier
lichtgrau gehalten. Auf Fotokopien und
Scans verschwindet der Hintergrund — die

Analoge Inhalte digital teilen

Analog aufzeichnen, digital bearbeiten:
Whitelines Link ergédnzt beide Welten.

Lineatur ist Uberhaupt nicht mehr sichtbar.
Mit der App wird die Seite fokussiert, sie
scannt diese automatisch ab, die Linien
verschwinden.

Die analogen Aufzeichnungen lassen sich
digital bearbeiten, speichern, per E-Mail
versenden oder direkt via Dropbox, Face-
book, Twitter und ahnlichen Plattformen
zuganglich machen.
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Event

Mit «Connextivity»

in die Zukunft

An den Hunkeler Innovationdays
in Luzern erlebten zahlreiche
Besucher aus aller Welt live, wie
als Weltpremiere auf einer kom-
binierten Book-of-one-Linie fiir
Softcover-Produkte neben der
Miiller Martini-Klebebindelinie
Vareo auch die Rolle-Stapel-Linie
von Hunkeler erstmals an das
Connex-System angebunden
wurde. Das war Finishing 4.0

in Reinkultur.

I\/l it der Anbindung des Daten- und
« Prozess-Managementsystems
Connex an eine Rolle-Stapel-Linie von
Hunkeler fihrte Muller Martini in Luzern
die Finishing-4.0-Philosophie als wichtigen
Workflow-Meilenstein konsequent weiter,
unterstrich Volker Leonhardt, Direktor
Verkauf & Marketing Mller Martini
Druckverarbeitungs-Systeme AG, den
erfolgreichen Messeauftritt.

«Die erstmalige Offnung von Connex fiir
einen Drittanbieter im Bereich Weiterver-
arbeitung ist ein Quantensprung in der
grafischen Industrie. Dass unser Stand an
den Hunkeler Innovationdays an allen vier
Tagen so schnell gefullt war, beweist, dass
Muller Martini mit seinen live prasentierten
Book-of-one-Losungen in der Softcover-
Produktion mit dem Klebebinder Vareo und
dem Dreischneider InfiniTrim sowie in der

8

Sammelheftung mit dem Presto Il Digital
den Nerv der Zeit trifft.»

Erfreut zeigte sich Volker Leonhardt nicht
nur Uber die grosse Resonanz auf dem
Muller Martini-Stand, sondern auch
darUber, «dass die diesjahrigen Hunkeler
Innovationdays dank zahlreicher Besucher
aus den USA, Asien und dem Mittleren
Osten wesentlich internationaler war. Das
ist ein klares Zeichen dafur, dass auch der
Digitaldruck zunehmend internationaler
wird. Mit unseren kompakten Losungen
fur Auflage-1-Produkte senken wir fur die
grafischen Betriebe die Hurden fur den
Einstieg in den Digitaldruck.»

Als weltweit erster grafischer Betrieb
verbindet Livonia Print in Riga (Lettland)
Systeme von Hunkeler und Mdller Martini
mit dem Daten- und Prozess-Management-
system Connex. « Wir betrachten dies als
wichtigen Schritt im Sinne unseres Ziels
einer totalen Integration», sagt Trond

Erik Isaksen. Fur den Firmengriander und
Besitzer hat «das Vermeiden jeglicher
Barrieren zwischen unserer klassischen
und digitalen Produktion hochste Prioritat.
Mit einzelnen Maschinen zu produzieren,
ohne diese miteinander zu verbinden, ist
nicht mehr zeitgemass. Deshalb sehe ich
fur unsere Branche keine Zukunft ohne
«Connextivity.»

Livonia Print integriert nicht nur die neue
Hunkeler-Buchlinie und die neue Océ-
Digitaldruckmaschine mit Connex, sondern

Richten Sie die Kamera lhres
Smartphones auf dieses Messebild
und sehen Sie ein Video von den
Miiller Martini-Losungen an den
Hunkeler Innovationdays.

auch die neue Fadenheftmaschine Ventura
Digital und die neue Buchlinie Diamant

MC Digital von Mdller Martini. «In einem
spateren Schritt wollen wir», so Trond

Erik Isaksen, «auch all unsere Heidelberg-
Druckmaschinen und -Weiterverarbeitungs-
systeme einbinden. Von der totalen Trans-
parenz aller verbundenen Maschinen
erwarten wir eine hohere Verfugbarkeit

und Produktivitat und weniger Makulatur.»

Wir fiihrten in Luzern
die Finishing-4.0-Philosophie
konsequent weiter.

Volker Leonhardt, Muller Martini
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Weniger manuelle Eingrifte
und weniger Makulatur

Noch heftet der neue

Primera MC von Micropress
Printers im englischen Reydon
ausschliesslich Offset-Bogen.
Doch bald wird er auch

digital gedruckte Magazine
fertigen.

’I Prozent — dieses beachtliche Wachs-
tum verzeichnet Micropress seit
einiger Zeit pro Jahr. Zwar erwartet James
Cross angesichts von Brexit sowie steigen-
der Papier- und Tintenpreise etwas schwie-
rigere Zeiten. Doch der Production Director
und Sohn von Firmengrinder Mike Cross
ist zuversichtlich, den Wachstumskurs des
125 Mitarbeiter beschaftigenden Familien-
unternehmens fortsetzen zu konnen.
Mike Cross’ Zuversicht untermauern auch
die jungsten Maschinenanschaffungen.
Drei Jahre nach einem Klebebinder Alegro
nahm Micropress auch einen neuen Sam-
melhefter Primera MC von Muller Martini

mit Umschlaganleger, vier Flachstapel- und

zwei Vertikalstapelanlegern sowie Kreuzle-
ger Perfetto in Betrieb. «Da wir gleichzeitig
auch in eine neue Bogenoffset-Druckma-

Micropress-Director Paul Coby (links):
«Wir konnten zahlreiche neue Auftrage
mit hoheren Auflagen akquirieren.»
Rechts lan Clarke, Sales Manager
Miiller Martini Grossbritannien.
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schine investierten, konnten wir zahlreiche
neue Auftrage mit hoheren Auflagen
akquirieren», sagt Director Paul Colby.
«Deshalb haben wir unseren achtjahrigen
Sammelhefter Prima Amrys durch einen
leistungsstarkeren Primera MC ersetzt.»
Die hohere Produktionsgeschwindigkeit
kommt Micropress, die seit den 90er-Jah-
ren auf Muller Martini-Systeme vertraut,
bei Grossauftragen mit bis zu 280000
Exemplaren pro Titel entgegen. Das schnel-
le Make-Ready wiederum spielt dank
Motion Control seine Vorteile bei kleineren
Jobs um die 100 Exemplare aus. Die
Touchless-Workflow-Philosophie der

Muller Martini-Anlagen gefallt James Cross:

«Dank der hohen Automatisierung haben
wir nun wesentlich weniger manuelle
Eingriffe und auch weniger Makulatur.»
Noch werden auf dem neuen, nahezu rund
um die Uhr laufenden Sammelhefter aus-
schliesslich offsetgedruckte Bogen weiter-
verarbeitet. Doch fur Paul Coby steht

Wir werden auf dem Primera MC
bald auch digital gedruckte
Produkte heften.

Paul Coby, Micropress

Drei Jahre vor dem Sammelhefter
Primera MC hatte Micropress
einen Klebebinder Alegro (Bild)

in Betrieb genommen.

ausser Zweifel, «dass wir bald auch digital
gedruckte Produkte heften werden».
Aktuell liegt der Digital-Anteil am Umsatz-
volumen von Micropress, die Uber je vier
Offset- und Digitaldrucksysteme verflgt
und ausschliesslich fur Kunden in Gross-
britannien arbeitet, bei lediglich 5 Prozent.
«Doch das wird sich», so Paul Coby, «in
den kommenden Jahren andern.»

Parallel zur Investition in den neuen Primera
MC unterzog Micropress seinen 2012 in
Betrieb genommenen Heidelberg-Sammel-
hefter ST450 einem MMInspect-Service-
programm. «Nun entspricht der Netto-
Output wieder unseren Erwartungen», zieht
Paul Coby ein positives Fazit der erfolgreich
durchgefuhrten Revision durch die Muller
Martini-Techniker.
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Mutig

INn die Zukuntt

Als junger Mann arbeitete
Alipio Ascencao auf einer
Buchlinie von Miiller Martini.
Seit Kurzem ist der Griinder
von Acabamentos Graficés im
portugiesischen Porto stolzer
Besitzer einer Diamant MIC 35.

s gehorte schon 2004 eine grosse

Portion Mut und Zuversicht dazu, als
Alipio Ascencéo seine eigene Firma grin-
dete. Im vergangenen Jahr machte der
innovative Unternehmer, der seit seinem
14. Altersjahr in der grafischen Industrie
arbeitet, den nachsten couragierten Schritt
in die Zukunft. Nachdem er mit Laminie-
rungen bescheiden angefangen und in den
Folgejahren seine Geschaftsfelder sukzes-
sive auf Falzen, Wire-O-Binden, Sammel-
heften, Klebebinden und Fadenheften
ausgeweitet hatte, stieg er nun mit Hard-
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cover auch in die Konigsdisziplin der
Weiterverarbeitung ein.

Nicht zuletzt auf Anraten diverser Stamm-
kunden — die meisten von ihnen Drucke-
reien aus dem Grossraum Porto, aber auch
aus der Hauptstadt Lissabon. Diese hatten
ihm aus zwei Grinden den Eintritt in den
Markt mit Hartdecken-Buchern empfohlen.
Zum einen, weil sie seit Jahren seine hohe
Qualitat schatzen. Zum andern, weil es in
Portugal nur ganz wenige Hardcover-Linien
gibt.

Also baute der Sechs-Mann-Betrieb —
Acabamentos Graficds hat mehr Maschi-
nen als Mitarbeiter. .. — eine neue Halle und
investierte in eine vollautomatische Buch-
linie Diamant MC 35 von Muller Martini
mitsamt Buchstapler BLSD 650 und einer
Deckenmaschine von Horauf. Fur Alipio
Ascencao, der nicht nur fur Kundenbezie-
hungen und Marketing zustandig, sondern
auch regelmassig selber an den Produk-
tionsanlagen anzutreffen ist, schloss sich
damit ein Kreis. Denn viele Jahre zuvor
hatte er, damals noch als Maschinenfthrer
in einem anderen Unternehmen, bereits
auf einer Diamant gearbeitet.

Es waren jedoch nicht primar emotionale
Grlnde, weshalb sich der Firmengrinder
und -besitzer fur eine Losung von Muller
Martini entschied. Den Ausschlag gaben
viel mehr die zahlreichen technischen
Features wie die Motion-Control-Techno-
logie, die Smart-Press-Technologie in der
Falzeinbrenn- und Pressmaschine, die

Mit der Diamant MC 35 bin ich
bereit fiir die digitale Zukunft!

Alipio Ascengao, Acabamentos

Firmenbesitzer

Alipio Ascencao (links)
mit Miguel Bos von

der portugiesischen
Miiller Martini-Vertretung
MaxiTrade & Consultoria.

vielen Kontrollsysteme, MRemote fir eine
schnelle Online-Verbindung zum Mduller
Martini-Werk im Storfall und die einfache
Bedienung.

Und nicht zuletzt sprach fur die Diamant
MC 35 auch, dass sie digital-ready ist. Denn
noch betragt der Anteil digital gedruckter
Buchblocks, die Acabamentos Graficos zu
Blchern fertigt, knapp 5 Prozent. Aber
Alipio Ascencao ist Uberzeugt, «dass sich
das in absehbarer Zeit deutlich nach oben
bewegen wird. Mit der neuen Buchlinie bin
ich bereit fur die digitale Zukunft!»

Far den klassischen Nischenspezialist spielt
die Diamant MC 35 jedoch heute schon
ihre Vorteile aus. So unterbricht Acabamen-
tos Graficos nicht selten grossere Auflagen
mit einigen Tausend Exemplaren, um einen
kurzfristig akquirierten Shortrun-Auftrag
dazwischen zu schieben. «So konnen wiry,
unterstreicht Alipio Ascengao, «unsere
hohe Flexibilitat gegenuber den Kunden
nun auch in der Hardcover-Produktion
unter Beweis stellen.»

Sehen Sie die Buchlinie
Diamant MC 35 live in Aktion.
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1,25

Milliarden Beilagen

pro Jahr

Mit zwei neuen Einsteck-
systemen ProlLiner, die ver-
schiedene Zeitungsformate
verarbeiten, hat Oppermann im
deutschen Rodenberg die Zahl

der Beilagen mehr als verdoppelt -
auf 1,25 Milliarden pro Jahr.

ie Dimensionen sind gigantisch: Seit
die Oppermann Druck und Verlags

GmbH & Co. KG zusatzlich zu ihren bisheri-

gen 70 Wochentiteln auch drei Tages-

zeitungen und ein Dutzend Wochenblatter
far die MADSACK Mediengruppe produ-
ziert und dafur Investitionen in zweistelliger

Euro-Millionenhohe getatigt hat, haben

sich in Rodenberg die Volumen bezuglich

Produktionsflache, Tonnage und Beilagen-

aufkommen verdoppelt. In Zahlen:

» Mit Inbetriebnahme der neuen Halle
wuchs die Produktionsflache um weitere
7000 m?.

» Im Vergleich zu friher werden heute
taglich 240000 Zeitungen mehr
gedruckt und konfektioniert.

» Zu den bisher jahrlich 480 Millionen Bei-
lagen kommen neu 770 Millionen dazu,
sodass im laufenden Jahr stolze 1,25
Milliarden Beilagen eingesteckt werden.
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Derart riesige Mengen erfordern naturlich
nahtlos ineinandergreifende Produktions-
prozesse — nicht nur wegen der engen
Zeitschienen, sondern auch wegen der
Kleinteiligkeit der (Spitzen-)Pakete. So
fahren taglich zwischen 150 und 200
Sprinter an die Rampe, um die Zeitungen
zu ihren Lesern zu bringen.

Die 260 Mitarbeiter beschaftigende
Oppermann vertraut deshalb in der neuen
Halle auf zwei neue, fir eine optimale
Produktionsubersicht vom Leitsystem
Connex.Mailroom gesteuerte ProLiner.
Die beiden Einstecksysteme von Mdller
Martini sind identisch konfiguriert: je

20 Anleger, automatische Haupt- und
Vorproduktbeschickung (die Zeitungen
gelangen von der Rotation via zwei
Transporteure NewsGrip-F der neusten
Generation und zwei FlexiRoll-Puffer-
systemen zu den beiden ProLinern) sowie
je drei Paketbildner FlexPack pro Linie.
«Wir wollen die Synergien von der Maschi-
nensteuerung bis zu den Ersatzteilen
nutzen», begrindet der Geschéaftsfihrende
Gesellschafter André Schaffer mit Blick
auf zwei seit 2006 bestehende SLS3000-
Linien, mit denen Oppermann gute
Erfahrungen gemacht hat, die erneute
Wahl von Muller Martini.

«Geniale Losung»:
Die sechs Paketbildner
FlexPack bei Oppermann.

Kom